INSTITUTO
DE EDUCACAO E CULTURA

“Nas ultimas décadas, manifestagdes ocorridas na sociedade civil
vém revelando a existéncia de uma comunicagdo diferenciada: as
pessoas, ao participarem de organizagdes e movimentos
comprometidos com a solucdo dos grandes problemas sociais,
acabam inseridas num processo de educacao nao formal
relacionado diretamente a propostas populares de formagao para a
cidadania. Nesse sentido, estariamos diante de um fen6meno
novo, mobilizador; com exigéncias tedrico-metodoldgicas que nem
sempre contam do ideario ou das praticas previstas para o ensino
formal.” (SOARES, 2003)

A metodologia em questdao nasce num momento em que a comunicagao
comunitaria no Brasil dava mostras de que ela poderia contribuir para a
formacdo de gente que, ao falar pelo radio, aprendesse a se responsabilizar
pela propria palavra, que estando em sintonia consigo, por consequéncia,
conseguisse ouvir de fato o outro e com ele aprendesse a cuidar mais de seus

sonhos, necessidades e projetos.

1Tomamos aqui o sentido latino do termo, derivado do antepositivo talh-, taléa, ae 'chantdo ou
tanchdo, significando o ramo que se finca na terra para criar raizes e formar uma nova arvore.
Uma vez plantado o ramo, inaugura-se a imprevisibilidade da arvore. O tamanho da sua raiz,
do tronco e da copa, o vico das folhas, o lado para onde vai se inclinar, quanto tempo ela vai
viver nao depende apenas de um elemento. Em suma: a metodologia apresentada nao se
concebe como manual prescritivo.Seria incoerente com o que pretendemos através dela. O que
buscamos, sim, é tornar evidentes nossos compromissos com uma educacao que se vale dos
meios de comunicagdo para o desencadeamento de processos de autoria — condicdao para a
constituicdo de sujeitos autbnomos, e também com a comunicagao comunitaria, como forma
de negacdo radical ao controle oligopolizado dos meios de comunicagao no Brasil. E por que
chamar de metodologia, entdao? Talvez porque “estilo”, “atitude” ou “postura”, palavras que
melhor traduzem o que fazemos, causem estranhamento, desviando a atencdo de questdes
importantes, como estas: que produzir comunicagdo € direito humano a ser exercido por todas
as pessoas; que as tecnologias e linguagens midiaticas podem ser utilizadas como
instrumentos que possibilitam aos envolvidos no processo de criagdao reconhecerem-se nas
proprias palavras e imagens que produzem; que do exercicio de envolvimento consigo e com
o outro, é possivel resignificarem suas historias pessoais e coletivas.

2 Gracia Lopes Lima é mestra em Comunicacao (ECA/USP) e doutora em Educacao (FEUSP)
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Era o comeco de um tempo cheio de esperanca, muito diferente de épocas
anteriores. Ndo a toa, uma constatacao das possibilidades reais desse novo
tempo nascia como fruto da observacdo do que um bando® de dez criangas
fazia com a palavra, quando ocupava espagos de comunicagao, por onde antes
sO transitavam adultos que se consideravam especialistas, formados ou nao,

Nno assunto.

Mas, por que tamanho maravilhamento com uma experiéncia aparentemente
tao simples, vivida com seres tdo pequenos? E por que chamar de Cala-boca ja
morreu o modo de produzir comunicacao concebido com esse bando? Por fim,
por que estender esse mesmo nome a todas as demais producdes de
comunicacdo que doravante passariamos a desenvolver com varios outros

grupos?

Para responder a estas questdes, é preciso destacar aqui alguns aspectos da
Educacao e da Comunicacao que, do nosso ponto de vista, contribuiram para a

nossa formacdo como povo.

Vamos, inicialmente, tomar o termo Educacao como um conjunto de
mecanismos, institucionais ou nao, que exercem influéncia sobre o nosso modo
de pensar e lidar com a vida, conosco e com 0s outros, e recuperar algumas de
suas consequéncias sobre a formacdo do povo brasileiro. Essas acdes, porque
transmitiram valores especificos de um determinado grupo de pessoas, num
determinado tempo, muito contribuiram para configurar o tipo de sociedade

em que vivemos.

Assim sendo, ndo é possivel esquecer os efeitos de mais de trés séculos de
escravidao, dos variados tipos de relacdes sociais essencialmente marcadas
pelo clientelismo, bem como dos anos em que ditadores se revezaram no

poder. Esses periodos todos, marcados por castigos fisicos hediondos e outros

3 Estamos nos referindo as criangas participantes do Projeto Cala-boca ja morreu

(http://www.cala-bocajamorreu.org), a quem atribuimos o significado de sin6nimo

de “aves, especialmente fora do periodo reprodutivo, que permite melhorar o desempenho
individual na procura de alimento e na seguranca contra os predadores”. (Houaiss)


http://www.cala-bocajamorreu.org/
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tipos de punicoes aviltantes que causaram dores, muitas vezes mais agudas do
gue as sentidas no corpo, funcionaram como forma eficiente de ensinar a

maioria a submissdo através do medo:

Provisoriamente ndao cantaremos o amor,

gue se refugiou mais abaixo dos subterraneos.

Cantaremos o medo, que esteriliza os abracos,

nao cantaremos o ddio porque esse ndo existe,

existe apenas o medo, nosso pai € nosso companheiro,

o medo grande dos sertdes, dos mares, dos desertos,

o medo dos soldados, o medo das maes, o medo das igrejas,
cantaremos o medo dos ditadores, o medo dos democratas,
cantaremos o medo da morte e o medo de depois da morte,
depois morreremos de medo

e sobre nossos tumulos nascerao flores amarelas e medrosas.

(CARLOS DRUMMOND DE ANDRADE, 1940)

Esse modelo cruel e desumano de pensar e de agir, do nosso ponto de vista,
explica, em grande medida, por exemplo, porque fomos durante tanto tempo -
em gque pesem os movimentos de resisténcia que sempre existiram - um povo
gue soube tdo bem aguentar, silenciar, consentir... Explica também por que nas
relacdes que estabelecemos nos é tdo facil, em maior ou menor escala, causar

sofrimento nos outros e abusar do poder.

Sustentados por uma soélida pedagogia tradicional e tecnicista, valores como
esses nos foram repassados também pela Educagao formal. Na escola, muito
se ensinou a obediéncia e a infracdo. Aprender a andar em fila, atender ao
sinal, sentar um atras do outro - sinbnimos de ordem e de educacdao - para
boa parte dos professores, nos levaram a associar respeito a obediéncia de
comando; olhar a nuca, ao invés dos olhos nos ensinou a ndo conversar com
0s companheiros sobre nossa vida em comum. Calar para ouvir e aceitar toda

espécie de autoridade, provar conhecimento repetindo palavras dos outros,
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tirar boas notas para ser motivo de orgulho para a familia, ou por medo de
ficar de castigo ou apanhar, promoveu a aprendizagem da competicao,

consequentemente, da mentira, da violacao de regras.

A par da instituicao escolar, um outro aparato, sem finalidades educativas
explicitas, igualmente contribuiu para que esses tracos culturais e ideoldgicos
fossem incorporados as nossas agdes cotidianas. Se antes, os colonizadores a
servico do rei, ao se aproximarem e nos seduzirem com espelhinhos, nos
assustaram com demonios e caldeirdo do inferno, interferiram em nossas
crencas e, consequentemente em nosso comportamento, o equivalente tenta

nos fazer a midia.

Aos poucos 0s meios de comunicacao foram fazendo com que boa parte de nds
créssemos em outros tipos de “deuses”, j@ ndao mais divinos, mas idolos,
igualmente frutos da criacao humana, “"modelos de identificacdao: assim como o
santo representa para a comunidade religiosa um modelo de virtude”. (SODRE,
1981:150)

Comparando-se a eles, um sem-numero de pessoas sente-se inferiorizada e
passa a copia-los, a reproduzir, mesmo que grosseiramente, seus gestos, seu
vocabulario, e, principalmente suas roupas e idéias. Se, contudo, nas relagdes
vividas na instituicdo escolar e familiar a expressdao “cala-boca*, tao
comumente usada quando sao contrariadas vontades e ordens arbitrariamente
estabelecidas soa aos gritos, garantindo seu entendimento imediato, o0 mesmo
nao acontece quando nos relacionamos com 0s meios de comunicagao que,
apesar de serem bens publicos e devessem obedecer a critérios legais de

concessao de uso, sao utilizados para fins privados54, a revelia da Constituicao

4 O dicionario Houaiss registra duas acepgdes regionalistas para essa expressao: a primeira
delas significando “suborno, dinheiro, compensacdo que se da para calar a boca de alguém,
para impedir reclamagdes, denlncias, demonstracdes de insatisfacdo etc.; cala-boca” e a
outra, usada em Minas Gerais, como sin6nimo de “cacete grosso e de pequeno tamanho”,
alusdo a “pedaco de madeira resistente, mais ou menos cilindrico, de comprimento nao
muito grande, geralmente mais grosso nhuma das pontas, e usado especialmente para
desferir pancadas”.
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Nacional. Nesse setor, o “cala-boca” age de forma velada, tacita. Enquanto

permanecemos “boquiabertos” diante deles

“(...) as emissoras as utilizam (as concessdes) para
promover a criminalizagdao dos movimentos sociais e
impor uma agenda politica que lhes interessa. Também
€ comum a discriminacdo contra mulheres, negros,
indigenas, homossexuais, pessoas com deficiéncia e
idosos, além de determinadas religides e classes
sociais. Estipulam padrdes estéticos, éticos e morais,
impondo valores que promovem e perpetuam
preconceitos.”

(INTERVOZES, 2007:2)

O encantamento diante do referido bando de criancas que deu origem a
metodologia Cala-boca ja morreu, pois, vem dai: do reconhecimento do
potencial da comunicacdo comunitaria. Pautada pelo uso da palavra como
exercicio do pensamento, a partir da aprendizagem da escuta ndo s6 de vozes
dos outros, mas principalmente das nossas préprias, ela pode nos levar a
reconhecer o papel que desempenhamos nas diferentes esferas sociais que

explica a “engrenagem” do tipo de vida que mantemos.

“Cala-boca ja morreu” representa, pois, a esperanca de que mais e mais
pessoas, tal qual aquele pequeno grupo de criangas, também tenha
assegurado o direito humano de produzir comunicacdao, independente de
idade>, etnia, género, condicdo socio-econOmica. E que, em assim sendo,
contribuam para a afirmacao da liberdade e a negacgao radical de toda forma

de dominagao e exploracao.

Nesse sentido, a producao coletiva de comunicagdo, na perspectiva da

Educomunicagao, concebida como sinénimo de Educagao pelos Meios de

5 O artigo 13° da Convencdo sobre os direitos da crianga afirma "A crianca tem direito a
liberdade de expressao. Este direito compreende a liberdade de procurar, receber e expandir
informagodes e idéias de toda a espécie, sem consideragdes de fronteiras, sob forma oral,
escrita, impressa ou artistica ou por qualquer outro meio a escolha da crianca."
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Comunicagao, ultrapassa o sentido instrumental da educagao e

“(...) como fim em si mesma valoriza o conhecimento
de si mesmo através do conhecimento do mundo e,
neste sentido, necessita de nossos conhecimentos,
informacgodes e, sobretudo, de nossa interlocucao,
para auxilia-la na autoconstrucao de sua propria
pessoa. As decisdes sobre sua insergao e engajamento
profissional, social, politico, cultural, etc. sdo decisdes
intimas e intransferiveis da prépria pessoa.”

(FERREIRA SANTOS, 2004: 34)

(...) Somente o didlogo, que implica um pensar critico, é
capaz, também de gera-lo. Sem ele nao ha
comunicacado e sem esta nao ha verdadeira educacao.

(FREIRE, 1992:83)

Observamos que nem todos os grupos iniciam seus trabalhos de producao
coletiva de comunicacdo da mesma maneira. Entre criancas é comum a
atividade ser desencadeada a partir de expressdbes como “eu quero ser
reporter”, ou “vamos fazer um ‘filme de terror'?”, o que leva o grupo a pensar

em assuntos ou argumentos que melhor sirvam para realizar esses desejos.

Publicos de outras idades comegcam, as vezes, conversando sobre o tratamento
ou a forma que dariam a um assunto que viram ou ouviram recentemente na
midia. Outros iniciam avaliando o trabalho anterior do préprio grupo, antes de

pensarem na nova criagao.

6 Também nomeados por nds, durante os anos de 2001 a 2004, como “Metodologia das
L] Etapas”, nas orientacbes para a equipe do Projeto educom.radio, disponivel em
www.portalgens.com.br/livroeducomunicacao
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Por esse motivo, as descricbes que seguem nomeiam 0Ss movimentos
realizados pelos grupos envolvidos com producgdo coletiva de comunicagao, nao
devendo ser confundidas com normas para serem seguidas, obrigatoriamente,

na ordem em que aqui aparecem.

“Tudo o que eu ndo invento é falso”
MANOEL DE BARROS, 2006

Questdes como centralizacdo do poder, ou seja, existéncia de um mentor
intelectual determinando as tarefas de seus subalternos, produgao
determinada pelo preco da encomenda ou para atender regras estabelecidas

por patrocinador, encontram-se embutidas nesta etapa.

O levantamento e a definicdo da pauta é o momento em que cabe ao grupo,
formado por criancgas, usuarios da saude mental, professores, idosos ou jovens
- ndo importa - decidir com total liberdade sobre o que quer tornar publico.
Disponibilidade para a escuta e capacidade argumentativa constituem a tonica

desse momento da criagao coletiva.

Quando isso acontece, observamos que, independente da idade dos
integrantes, sempre alguém se auto-convoca para desencadear a partir da
pergunta “Sobre o que a gente vai falar?”, uma acirrada discussao, entremeada

de vozes inflamadas e siléncios que incomodam.

Compreensivel, afinal aprender a pensar e decidir por si mesmo (ou “pela
prépria cabeca”, como sabiamente o povo diz) ndo é uma tarefa das mais

simples. Nao falta quem nessa hora sinta e demonstre inseguranca, pedindo
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gque o mediador dé uma ideia ou, que pelo menos, diga se o que estao

planejando “esta certo, se é assim mesmo”.

Uns permanecem quietos, nao opinam mesmo que instigados; outros,
impacientes e afoitos, vao tentando desde o principio impor sua opinido,
alegando que o “o tempo esta passando” e que se vacilarem nao conseguirao
terminar o que precisam, muito lembrando as comparacdoes de George
Woodcock sobre a sociedade ocidental e as sociedades mais antigas da Europa

e do oriente que

“(...) se transformaram em reldgios, a repetir sempre
as mesmas acdes com uma regularidade em que nada
se parecia ao ritmo natural da vida. Tornaram-se, para
usar uma expressao vitoriana, “tao regulares quanto os
ponteiros de um reldgio”

(WOODCOCK, 1977:120)

Nao raro, habituados que fomos a decidir somente por contagem de votos, o
grupo encurta a discussao e parte para uma outra etapa do trabalho.
Sugerimos, nesse caso, que haja, ao menos, a possibilidade de se abster de
votar e que estes, além de abertos, possam ser justificados, de modo que essa
simples acao sirva para que os participantes do grupo se conhecam melhor e,

de fato, vivenciem os efeitos de uma decisao efetivamente tomada pelo grupo.

Para nao repetir, ingenuamente, nas produgoes coletivas de comunicagao na
perspectiva da Educomunicacao procedimento semelhante ao de grandes
empresas de comunicagdo, precisamos submeter a critica alguns aspectos que

caracterizam o processo de producdo de mensagens nesses espacos. Um
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deles, retomando a andlise sociolégica de Bourdieu sobre como sdo
“fabricadas” as noticias na televisao, diz respeito ao mecanismo estrutural que
leva o jornalista a ser tanto manipulador quanto manipuldvel. Manipulador
porgue, ao aceitar, por exemplo, dar destaque a noticias de variedade’, impor
tema e tempo para entrevistados, escolher imagens que nao fazem “cair o
gueixo do burgués”, nem “do povo”, dentre outros mecanismos de controle da
informacado, contribui para transformar o que poderia ser “um extraordinario
instrumento de democracia direta” em um “instrumento de opressao
simbdlica”. (BOURDIEU, 1997:22-26). Manipulavel porque, com frequéncia, é
conivente com esse jogo, sem ter consciéncia de que profissionalmente

sustenta e aprimora tal opressao.

Além disso, porque se conforma as regras politicas e econdmicas que definem
o papel que |he cabe nos meios de producao e divulgacao de informagao. A
questdo se relaciona a ética, portanto, e sobre esse aspecto que direcionamos

0 que segue.

Submeter-se ao comando de alguém, dependendo dele, inclusive para se
manter na empresa, legitima a incapacidade intelectual de tomar decisdes e,
principalmente, de criar. Ser operador e ideias dos outros transforma, seja qual
for a atividade, em acdo burocratica, mecénica, que exige do corpo quase tao
somente o exercicio dos musculos. Nao ser autor equivale a produzir
comunicacao como quem “fabrica” bens ou utilidades para satisfazer

necessidades humanas.

Ora, reiteramos que as atividades na perspectiva da Educomunicagao
propdem-se a contribuir para a formagao de individuos autbnomos, capazes de
se livrar de toda tentativa de dominacao. Portanto, a proposta de que toda

producdo de comunicagao seja coletiva ndo é aleatdria. Trata-se de uma opcao

7 Assim sdo chamadas pelo autor as noticias sensacionalistas em torno de temas genéricos
ligados a sexo, crime ou dramas que ndo causam controvérsia e que, por distrairem o
espectador, ocultam coisas que o capacitariam a exercer seus direitos como cidadao.
(Bourdieu, 1997:23- 24).
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e isso precisa ser melhor entendido.

Quando realizamos em grupo determinada tarefa, as relagdbes que
estabelecemos podem nos permitir ver as atitudes que tomamos em relagao
uns aos outros refletidas no processo de sua realizagao. Essa relagao intensa
escancara, quer queiramos ou hao, os conceitos que efetivamente sustentam a

acao de cada um, tais como respeito, solidariedade, cooperagao.

Quando esse modo de produzir comunicacdo se transforma em objeto de
nossas reflexdes, acreditamos ser possivel dar inicio a um novo modo de
relacionamento social, onde o trabalho (consideremos assim toda producgao de
comunicacao realizada) nao contribui para fragilizar e alienar o homem de si
mesmo. Antes: fornece elementos para que, analisando como o realizamos,
entendamos o grau de dedicacao que empenhamos nessa proposta que parte

da auto-convocagao e nao do cumprimento de ordens.

Por esses motivos, propomos que os participantes dos grupos, independente
do grau de instrugdao, de origem, género, nivel cultural e faixa etaria de seus
integrantes tenham assegurado o direito de opinar em todas as etapas da
atividade e mesmo realizar qualquer uma das fungbes necessarias para a

producao de uma mensagem.

Nesta etapa da metodologia, portanto, o grupo da forma concreta as idéias
coletivamente escolhidas para as producdes: decide género e formato mais
conveniente para a proposta, define a duracao da producao, divide tarefas de

acordo com as necessidades, entre outros itens.

Desse exercicio sistematico de observar com rigor as questdes inter-pessoais
gue vém a tona quando coletivamente realizamos uma tarefa, podem surgir,
inclusive, alteracdes no tratamento técnico das mensagens. Assim foi que a
pré-edicdo passou a fazer parte da etapa de producdao descrita nesta

metodologia.
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As consideragdoes de um grupo de professoras integrantes da formacgao para a
criacao coletiva de video, durante a 1a fase de implantacao do Programa de
Educomunicacdo de Sorocaba/SP, em 2001, desencadearam na equipe do

GENS varias reflexdes que nos levaram a reestruturar o modo de ensinar.

Constatamos, inicialmente, que elas nao encontravam tempo para “decupar”
as fitas das gravacdes que conosco realizavam, semanalmente, em meio as
tantas tarefas escolares. Era muito dificil, sendo impossivel para elas, fazer
levantamento minucioso das imagens e dos sons gravados, indicando a posigao
e o tempo de duracdo de cada trecho, para servir de referéncia ao trabalho que
ainda teriam pela frente: o de edigdao de suas produgdes. Ou seja, essa
sequéncia: definir tema, roteirizar, colher imagens, decupar, editar, para so

depois concluir o trabalho, dava mostras suficientes de que era ineficaz.

Observando a reacao daquelas professoras, e nos dispondo a mudar o que
fosse preciso para recuperar o animo delas pela criagao e, assim, contribuir
para que a producdo de video fosse incorporada ao cotidiano da escola, sem o
peso de “um fardo”, nos levou a retirar a fase de decupagem das imagens e

substitui-la pelo que passamos a chamarde %

Das reflexdes sobre a pratica, inicialmente voltadas para a producdo de
imagem, revimos conceitos importantes que passaram a ser incorporados para

as demais producgodes coletivas de comunicagao.

$ %

(...) eu aprendera que as imagens pintadas com
palavras eram para se ver de ouvir. (...) Arrisquei fazer
isso na cega. Depois que meu avd me ensinou que eu
pintara a imagem erdtica da Manha. Isso fora.”

(MANOEL DE BARROS, 2006: Pintura III)
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Corresponde ao momento em que cada um do grupo (e nao apenas um
especialista no assunto) se dedica a procurar com os olhos e ouvidos - érgaos
diretamente responsaveis pela visdo e audicdo, e com outros “equipamentos”

responsaveis pela percepcdo, o que precisa para compor a criagao coletiva.

“"Nés no movemos entre formas”, nos lembra Ostrower (1987: 9). Assim, a
pré- edicdo é um tempo de siléncio dedicado ao exercicio de agugamento da
observacdo sobre o que estd em volta. E uma oportunidade para prestar mais
atencao no tom das cores, nos efeitos de claro e escuro, nos detalhes da
natureza, das pessoas, animais e objetos. E entrar em sintonia com o material

que a propria vida nos dispde para incitar a imaginacgao e a reflexao.

Essa atitude é similar ao de garimpeiro®, que com paciéncia e meticulosidade
cavuca a terra em busca de preciosidades. Ou seja, um trabalho que precisa de
ferramenta, mas que sé com ela ndo se realiza. A qualidade do trabalho

pressupde intimidade entre o homem, a terra e a ferramenta.

O mesmo sentido se da nas produgdes de comunicagdo. De nada adiantam a
camera e o gravador se eles ndo forem manuseados por quem sabe que esses
equipamentos ndao sao mais do que meios para expressar o que sentem e

pensam sobre as coisas do mundo.

Passado esse momento de coleta de imagens e sons, 0 grupo ouve O
significado de cada uma das sugestdes e decide por aquelas que comporao a

mensagem final.

Na sequéncia, com os recursos tecnoldgicos de que o grupo dispde, a producao
passa a ser gravada, ja na ordem estabelecida, a comecar, se quiser, pelo titulo
da producao e demais elementos que julgarem convenientes, incluindo a ficha

técnica ou “assinatura” dos criadores.

8 Ilustra esse trabalho de garimpagem o video-documentario Os bichos, realizado por um
grupo de criangas entre 8 e 11 anos de idade, disponivel em
http://portalgens.com.br/livioeducomunicacao/home/formal.html


http://portalgens.com.br/livroeducomunicacao/home/formal.html
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Ao final da gravacdo, o produto estad praticamente pronto, bastando apenas ser

assistido para que o grupo decida pequenos acertos de finalizacao.

O momento em que assistem ao que produziram confirma, mais uma vez, a
riqueza do processo. Nao ha grupo algum, inclusive o de meninos e meninas
considerados 0s mais bagunceiros, que nesta hora nao se aquiete e, num
siléncio profundo ndao se embeveca do que ouve e vé. Porque se re-conhecem

no que é projetado, se concentram e, demonstram alegria.
Nao a toa, nessas horas, ao término da exibicao dizerem: Vamos ver de novo?

Do encantamento resulta a vontade de continuar a produzir, ou seja, de

aperfeicoar o oficio de artesdo da propria criacao.

Etapa em que os participantes tornam publico a mensagem escrita, radiofénica
ou audiovisual que juntos idealizaram. Independente de sua duracao, esta fase
confere a producdo coletiva de comunicacdo, na perspectiva da
Educomunicacdo, a dimensao da importancia do outro na constituicdo de

sujeitos autébnomos®.

Toda exibicdo publica faz com que nos percebamos expostos integralmente.
Por isso nosso organismo, nos mais variados graus, reage ao reconhecer a
singularidade desse momento: o coracao acelera, a respiracdo descompassa,

as maos gelam, a barriga doi.

Apesar do desconforto, saber-se percebido nos leva a ficar mais centrados em

nds mesmos. Passamos a cuidar do nosso discurso. Pensamos, antes de dizer.

9 Exemplo de grade de programacao de uma Radio-Escola, cujo horario de funcionamento
ndo excede a 30 minutos, 15 no periodo da manha e 15, no periodo da tarde.



14

INSTITUTO
DE EDUCACAO E CULTURA

Fazemos uma selecdao de palavras para melhor expressar as idéias e
sentimentos que queremos transmitir. Num esforco de nos fazer entender,
ensaiamos até, mesmo que mentalmente, a sequéncia das frases, a
entonagao, os gestos, pois queremos ser convincentes e nos mostrarmos

competentes para o que nos dispusemos.

Essa vontade de realizar uma boa comunicacao em meio a inseguranca de nao
sabermos se vamos conseguir, em certa medida, explica porque as vezes, até
imitemos modelos de sucesso ja reconhecidos de escritores, apresentadores de

radio ou de televisao.

Se as etapas que antecedem a apresentacao, contudo, forem intencionalmente
voltadas para o entendimento do que se pretende com a produgao coletiva de
comunicagao, maiores serao as possibilidades de transformarmos esse
momento em uma oportunidade de aprendermos a valorizar o nosso proprio
jeito de falar sobre o que nos interessa. Serd a hora de ndo sentirmos
vergonha do sotaque da nossa regidao, de usarmos expressoes locais para

melhor traduzirmos determinadas noticias, por exemplo, lembrando que

Ninguém comete erros ao falar a sua prépria lingua
materna, assim como ninguém comete erros ao andar
ou respirar. S6 erra naquilo que é aprendido, naquilo
que constitui um saber secundario, obtido por meio de
treinamento, pratica e memorizagao: erra-se ao tocar
piano, erra-se ao dar um comando ao computador, erra-
se ao falar/escrever em lingua estrangeira. A lingua
materna ndo é um saber desse tipo: ela é adquirida
pela crianca desde o Utero, é absorvida junto com o
leite materno. Por isso qualquer crianca entre o0s 4 e 5
anos de idade (se nao menos) ja domina plenamente a
gramatica de sua lingua.

(BAGNO, 2008: 149)
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A apresentacao, assim concebida - como um aprendizado de que a partir da
aparicao publica de cada individuo, todo um grupo social se fortalece, é de
suma importancia nesta metodologia. Porém, como ja frisamos varias vezes,
entre entender e incorporar essas conviccdes as agdes ha um longo processo a
ser percorrido, pois ndo se muda a histéria de uma hora para outra. Para agir é
preciso estar convencido. Por esse motivo, insistimos na necessidade de as
criancas terem também garantido o direito de produzir comunicacao e, tal qual
outro publico, apresentarem suas produgdes. O exercicio constante de criar e
de estabelecer didlogo com um receptor, com o tempo, faz visivel a forca de

transformacao que possui a palavra partilhada.

Sobre modos de realizar apresentacdao, cabem também algumas consideracgoes
que, por mais que ja tenham sido feitas, nelas insistimos: antes de definir o
gue fazer, é fundamental ponderar sobre “por que” fazer deste ou daquele
jeito. Apresentacao gravada ou "“ao vivo” podem ser excelentes de igual
maneira, desde que sejam opcdes tomadas pelo grupo e ndo por alguém que

por ele se julgue Unico responsavel.

GravagOes permitem ensaiar, ver e rever varias vezes o que vai sendo criado.
De certo modo, esse procedimento de “voltar” a um mesmo ponto pode
permitir ao grupo e a cada integrante em particular colocar-se no lugar do
receptor da prépria mensagem e contribuir para alterar o que for necessario
para que a mensagem seja mais vigorosa e interessante. Colocar-se no lugar
de um outro é um recurso que pode agucar o entendimento de que comunicar
€ uma acao transitiva, ou seja, que significa querer estabelecer contato com

alguém sobre algo que se julga importante.

Apresentacoes “ao vivo” se diferenciam substancialmente das gravadas. Como

bem nos diz Marcos, o menino da Radio LEAS, do documentario $

“ao vivo” da um negécio que vocé nem imagina!.

10 Disponivel em http://portalgens.com.br/livroeducomunicacao/home/index.html
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Realmente é inimaginavel o que os minutos desencadeiam naquele que se
apresenta e, ciente da duracdo da apresentacdo, sabe que é preciso muita
rapidez para escolher e organizar as palavras, para dizer o que precisa do jeito
gue gostaria; que sabe que seu possivel nervoso ficard escancarado diante do
publico receptor; que dele dependem seus colegas para dar continuidade ao

que planejarem.

Em suma, “ao vivo” a relagdo com o tempo passa a ser muito mais intensa. Os
segundos, as vezes, podem parecer séculos. Aprender a lidar com a
inseguranga, com o imprevisto, contudo, podem contribuir para o exercicio da

atengdo concentrada, tdo necessarias para uma boa comunicagao.

A terceira maneira de promover apresentacao € realizar Mostras que, diferente
do que se convencionou chamar de festival, nao promove competicao, nem
tampouco entrega prémio para alguns de seus participantes, baseado no

julgamento dos trabalhos por um corpo de especialistas.

Promover disputa nao combina com quem sonha com uma sociedade pautada
pela fraternidade. Eleger “melhores” coloca uns contra os outros, causa
tristeza, frustracao. As Mostras pretendem recuperar o sentido original de
festival, do latim festivus, festivo, alegre; onde ha festa, divertimento’. Com
palavras mais objetivas, elas estao comprometidas tao somente com a
partilha, posto que se concebem como oportunidade para que todas as pessoas
usufruam do direito previsto no artigo V, inciso IX, da Constituicao Brasileira
gue declara: é livre a expressao da atividade intelectual, artistica, cientifica e

de comunicagao, independentemente de censura ou licenga.
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Retiramos dessa etapa a palavra “avaliacdao”, posto que seu objetivo ndo é
atribuir valor, em forma de nota ou preco, ao produto de comunicacao. Menos
ainda, colocar sob julgamento de um ou mais avaliadores técnicos a qualidade

do trabalho coletivo realizado.

O que pretendemos nao se resume em verificar se o produto final atingiu
determinado “publico-alvo” ou detectar componentes técnicos que faltam para
que isso aconteca. Fosse essa intencdao, incluir na equipe um especialista
qualificado, preferencialmente, formado pelos renomados cursos de
comunicacdo que existem em nosso pais, asseguraria o sucesso das

producoes.

Desejamos que o produto desencadeie no grupo uma leitura que permita a ele
reconhecer como se deu o processo de produgao de comunicagao. Estamos nos
referindo, mais uma vez, a necessidade de o grupo atentar com rigor as
relacdes estabelecidas entre os seus integrantes para a realizacao da tarefa a

que se disp0s.

Por isso € um momento que prescinde de especialistas e, caso eles
componham o grupo (hipétese nunca descartada), que se coloquem no mesmo
patamar de importancia dos demais. Isso significa ter que abrir mdo da
vaidade e do status conferido por titulos e diplomas, pois muitas vezes estarao
ao lado de gente que mal escreve o préprio nome. Ter que aceitar que elas
participem em pé de igualdade nas grandes discussdes sobre o rumo da
comunicacdo é algo que exige um imenso esforgco para quem esta acostumado

a fazer parte de grupos seletos de discussao.

Para esse tipo de exercicio ndo basta somente compreensao tedrica. E preciso

muito mais: é necessario reconhecer que o outro também é um sujeito, cuja
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vivéncia o dota de saber, nem mais nem menos que o académico, apenas

diferente deste.

E, como nao se trata de fazer apologia do senso comum, ou elogio panfletario
ao menos favorecido, o mesmo empenho vale para o nao-letrado (ou o menos
letrado). Também ele é levado a se deslocar do lugar de quem ndo tem
capacidade de entendimento mais elaborado da vida em sociedade, para o de

um sujeito produtor de cultura e, portanto, co-responsavel pela realidade.

Ou seja, esse modo de producao de comunicacao pode constituir-se numa
maneira de compreender as tramas das relagdes sociais presentes no cotidiano
dos participantes da proposta. Por isso, afirmamos que, por mais bonito e bem
feito que seja o produto, ele fica aquém da riqueza do processo, do percurso

que levou o grupo a conseguir realizar o que se estampa no produto final.

Em suma, a metodologia Cala-boca ja morreu se concebe: como um modo de
produzir comunicacao que se junta ao sonho de Joao Cabral de Melo Neto de

gue uma “manha” seja tecida, com a consciéncia de um galo que sabe que

Sozinho nao tece uma manha:

ele precisara sempre de outros galos.
de um outro galo

que apanhe o grito que um galo antes
e o lance a outro; e de outros galos
qgue com muitos outros galos se cruzem
os fios de sol de seus gritos de galo,
para que a manha, desde uma teia ténue,
se va tecendo, entre todos os galos.

E se encorpando em tela, entre todos,
se erguendo tenda, onde entrem todos,
se entretendendo para todos, no toldo
(a manha) que plana livre de armacao.
A manh3d, todo de um tecido tao aéreo
que, tecido, se eleva por si: luz balao.

(JOAO CABRAL DE MELO NETO, 1966)
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